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Grands territoires RSE de marque 
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Bien être 
animal

Empowerment

Territoire “chapeau”, 
plutôt généraliste 

souvent rattaché à des 
valeurs humanistes qui 

peuvent s’étendre 
jusqu’à la protection de 

la planète. 

Apanage des marques de 
luxe et premium, ce territoire 
met au cœur les filières et 
l’artisanat d’ici et d’ailleurs, la 
forrmation, dans une logique 
de maximisation de l’impact 
socio-économique.

Production nationale 
ou hyper locale, 
démarches de 
relocalisation… Un 
positionnement en 
croissance.

Un axe surinvesti dans 
la mode féminine, mais 
où les marques peinent 

à se différencier.

Bien que les produits en fibres 
naturelles ne soient pas toujours 
responsables, la “nature” ouvre un 
large territoire sur la protection 
des écosystèmes.

Un sujet en forte 
croissance qui s’étend 
jusqu’au véganisme et 
sur lequel il devient 
essentiel de se 
positionner – même 
partiellement.

Deux thèmes qui 
portent la promesse 

d’une réduction 
drastique des impacts 

environnementaux 

Déjà au cœur de la 
communication RSE mais 
encore peu investi 
comme un territoire à 
part entière.

L’action 
environnementale est 
inéluctable et se décline 
en de nombreux 
thèmes.

Une thématique forte 
qui ouvre à 
l’engagement auprès 
de ses cibles.

Traçabilité et transparence 
sont des territoires à part 

entière  mais aussi au cœur 
de nombreux territoires et 

des incontournables de 
l’action RSE.  

En plein essor, à 
travers le body positive 

notamment, un 
territoire qui peut 

s’ouvrir à toutes les 
diversités.

Démocratiser la 
consommation responsable 
est souvent l’apanage des 
marques populaires.

Les nouveaux business 
models centrés sur l’
économie de la 
fonctionnalité se 
multiplient même dans 
le secteur de la 
fast-fashion : 2nde main, 
location, réparation etc.

Des produits sûrs 
(i.e. sans 
substances 
dangereuses), 
confortables, un 
axe fréquent 
dans le secteur 
de la lingerie.

Positionnement inné  pour certaines 
marques premium ou techniques, 
ce territoire peut également devenir 
un emblème environnemental.

Faisant écho à la qualité produit, et anti 
fast-fashion, ce territoire remet le slow au goût 
du jour. Il est adopté par de jeunes marques qui 
se veulent offensives sur la consommation 
responsable.

Les grandes causes 
écologiques peuvent 
servir de bannière aux 
marques radicales ou 
simplement 
durablement engagées.

Le respect des 
droits humains, la 
mode comme 
vecteur de 
développement, un 
territoire exigeant.

CARE

Un domaine à manier avec 
prudence car il peut-être 
éloigné du cœur business.

Éco-
conception


