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Transparence, comment se positionner ?

Nous vous proposons ci-dessous un état des lieux de la maturité du secteur en matière de 
“Transparence”  (cliquez ici pour voir la définition proposée par Paris Good Fashion) 

Afin de développer une approche pertinente pour votre entreprise, nous vous conseillons de 
placer vos parties prenantes prioritaires au cœur du processus en identifiant leur attente 
particulière en termes de transparence. 

Transparence-- ++

Communication sur le système de 
management RSE, l’offre de produits 

responsables : il s’agit d’attentes de base 
des parties prenantes sur lesquelles 

toute entreprise engagée doit s’aligner.

Transparence poussée sur les processus et 
produits : liste publique des fournisseurs, affichage 
environnemental, social ou traçabilité totale des 
produits communiquée au consommateur, 
processus décisionnel sur certains enjeux 
sensibles. 

Transparence radicale : pour certaines 
entreprises RSE natives notamment, la 
transparence devient un outil de gestion. 
Toutes les décisions prises ou presque 
sont communiquées publiquement.

Communication des engagements 
RSE : 1er acte de communication 

institutionnelle sur la RSE, ce niveau de 
transparence peut apparaître 

aujourd’hui insuffisant..

Communication sur les enjeux clés tout au 
long de la chaîne de valeur, leur gestion et 

les résultats atteints :  poussée par la 
réglementation RSE et les attentes des 

investisseurs (cf, p 26), cette communication 
devient la norme. 

https://parisgoodfashion.fr/fr/glossaire/?w=transparence

